
Kundenkarten im Biomarkt: 

Vitamine  
für den Umsatz   

Der Gartenbaubetrieb Schmidthaus entstand schon 1926 und ist darauf 
ausgerichtet, seine Erzeugnisse direkt an den Endverbraucher zu veräu-
ßern. So wird fast die gesamte Gartenbaupalette angebaut: Gemüse, Kar-
toffeln, Beerenobst, Beet- und Balkonpflanzen und vieles mehr. Neben den 
Wochenmärkten ist 2004 als zusätzliche Verkaufsmöglichkeit das „Schmidt 
Haus“ entstanden. Hier kann der Kunde in bergischer Atmosphäre die 
hochwertigen Produkte für einen garantiert günstigen Preis einkaufen. 

Schnelle Punkte aus der Box
„Ehrlich gesagt, wollte ich einfach etwas gegen den großen Supermarkt 
machen, den sie mir hier in die Nachbarschaft gesetzt haben“, sagt Gerald 
Schmidthaus. „Kundenkarte aus der Box, dass hörte sich schnell und un-
kompliziert an. Und wirklich – losgelegt haben wir dann ganz einfach in we-
nigen Minuten mit dem Terminal und ein paar Karten“, sagt der herzliche 
Rheinländer.
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Parkplätze direkt am SchmidtHaus

Öffnungszeiten:
Montag – Freitag 9.00 – 19.00 Uhr;

Samstag 9.00 – 18.00 Uhr; Sonn- und Feiertag 10.30 – 18.00 Uhr

Inh. Gerald + Magdalena Schmidthaus

Krähwinkel 2 · 42799 Leichlingen-Witzhelden
Telefon (02174) 76 88 72
Telefax (02174) 76 88 73
www.das-schmidthaus.de
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Korrekturabzug Vorderseite: Korrekturabzug Rückseite:

EDV-Ausdruck. Nicht farbverbindlich! 

 Produktion genehmigt

 Produktion genehmigt nach Korrektur

 nochmaliger Korrekturabzug

Datum: 

Name: (Druckbuchstaben)

Unterschrift:

Wichtige Hinweise:
Bitte überprüfen Sie neben der Gestaltung auch alle Texteindrucke (Wort für Wort; auch Adressen und Tele-
fonnummern) auf ihre Richtigkeit. Änderungen und Korrekturen bitte deutlich und eindeutig kennzeichnen. 
Eventuell nicht gesehene Fehler und daraus entstehende zusätzliche Kosten gehen zu Lasten des Auftragge-
bers. Ebenso ist der Auftraggeber für die inhaltliche sowie die urheber-, wettbewerbs- und namensrechtliche 
Richtigkeit verantwortlich. Im Besonderen gilt das für gelieferte Vorlagen (wie Logos, Muster, Texte, Fotos, 
etc.) und Daten. Ist keines der Kästchen angekreuzt, gilt der Korrekturabzug als freigegeben.

Dieser Entwurf unterliegt dem Urheberrechtsschutz. Seine anderweitige (auch auszugsweise) Ver-
wendung für andere Zwecke bedarf der ausdrücklichen und schriftlichen Zustimmung des Autors.

Druck Vorderseite:
Offset, 4-farbig, Euroskala
hochglänzend laminiert

Farben und Stand:
wie bereits produziert

Bemerkung:
Farbdifferenzen zur letzten Aufl age sind 
produktionstechnisch nicht auszuschließen.

Kartenstärke:
0,81mm ± 0,03mm

Druck Rückseite:
Offset, 4-farbig, Euroskala
hochglänzend laminiert

Farben und Stand:
wie bereits produziert
Öffnungszeiten nach Vorgabe angepasst,
bitte prüfen!

Bemerkung:
siehe Vorderseite

Stückzahl:
500 Karten

Datenträger:
Security-Chip, codiert
Hinweis: Eine nachträgliche Bedruckung 
im Bereich des Chipmoduls ist nur einge-
schränkt möglich. Es kann beidseitig u. a. zu 
Ausfällen im Druckbild kommen.
(siehe Modul auf VS + gestrichelte Linie auf 
RS, drucken beide nicht mit)

Personalisierung:
Thermotransferdruck in Schwarz
Schrift: Arial, bold, 10pt, 
laufende Nr.: <6-stellig> ab 005551 

Ihr Auftrag: 
Seite-Nr.:  1 von 1

Ihre Kd.-Nr.: K-07469
Unsere AB-Nr.: 0140/10

Änd-Nr. Datum Signum
1 12.01.11 chkl
2 13.01.11 chkl 
  
  

Änd-Nr. Datum Signum
  
  
  
  

Korrektur-Nr.: 0140/11#2 „Schmidt Haus“

Form und Lage des Chips können von dieser Darstellung abweichen. 
Größe und Lage der Kontaktfl ächen gemäß ISO 7816.



Die Punkte kommen bei 
den Kunden gut an
Es gibt Punkte auf alles… und wer 1000 Punkte zusammen hat, erhält ei-
nen Gutschein über 15 Euro. Das ist klar und für jeden verständlich. „Und 
wenn die Mutter am Vormittag ihre Karte vergessen hat, dann geben wir 
diese Punkte der Tochter, wenn diese am Nachmittag vorbeikommt“, so 
Schmidthaus: „Wir sind eben kein anonymer Discounter, wo die Lebensmit-
tel schweigend über den Scanner geschoben werden.“

Die Kundenkarte auf dem
Wochenmarkt
„Ich muss jetzt sogar immer ein Terminal mit auf den Wochenmarkt neh-
men. Wir haben noch gar nicht alles aufgebaut, da werden mir schon die 
ersten Karten entgegengehalten. Man, man… die Leute sind ganz verrückt 
nach diesen Punkten.“ Auf die Frage „wie viel Erfolg“ ihm das Kartensys-
tem bringt, grinst der clevere Kaufmann nur und sagt: „Man muss eben gute 
Leute haben.“

	 Dantestraße 4-6

	 D-65189 Wiesbaden

	 Tel.: +49(611) 900 96 - 0

	 Fax +49(611) 900 96 - 29

	 info@smartloyalty.de

	 www.smartloyalty.de


